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Moda, domeniu amplsi extrem de variat, Tn acalaimp complexsi facil, cu legisi
reguli aparent de ngiles dar firesc de urmat, cu balansul intre ti@direcutului si
expectdile viitorului, nu contengte s uimeasg si sa incite la discursurisi dezbateri critice
si admirative, oferind a%ti, mai mult ca niciodat in intreg paradoxul ei, oglinda, cateadat
deformat, a realiditii noastre cotidiene.

Obiectul cerceirii lucrarii de faa 1l constituie incercarea de fundamentare
conceptual si teoretiad a modei ca epifenomen global pe o geziantiteti@ fata de valorile
si abordirile actuale impuse de societatea de consum.

Sensul percejei modei ca fenomen este, indiscutabil, perfestificat, prin prisma
structurii relaiilor complexe de interdependénsociale, psihologicgi economice pe care
aceasta le produgereproduce in chiar sanul sodcigit dar nu este deloc de neglijat aspectul
ca intre cele doli manifesiri — fenomensiepifenomen — moda este totdeauna sucéesiv
secundat¥ procesului evoltiei sociale, §ra a-i determina acestuia dinamica dezirlt Din
punct de vedere metodologic, se @regte mai intai distinga neti intre cei doi termeni,
urmand ca mai apoisse refad teoretic, parcursul succint (istoric) al euidu sale, de la
primele manifesiri in cdmpul sociaki artistic, afituri de perspectivele conceptuale date de
sociologie, psihologigi economie, panin secolul actual, felul cum moda s-a transformat
dintr-un apanaj al elitelor sociale intr-un bun mlaselor datorit industrializrii si
tehnologiarii proprii perioadei de duprazboi. Capitolul | se ocupde generaliti si de
clarificarea termenilor aguin discuie, incercandu-se diferite defiimiale conceptului de
moda din perspectiva teoreticienilor pentru care adesteniu a suscitat interes, revelandu-se
aspectul modei ca reflexie dinaria societtii, de care nu poate fi desprindundiile sale
esefiale, iar apoi in ultima parte a capitolului, ireeul este centrat pe demonstrarea
multiplelor si diverselor aspecte teoretice pe care le-a gemeoadf in domenii ca literatur
sociologie, psihologiesi psihosociologie, cu particularitate pe cele céinde importana
pentru scopul acestei lueii. In capitolul al doilea, se realizean incursiune n culisele
modei, privit sub aspectul ei economic, ca emhkiarsocieitii de consum, unde s-a incercat
abordarea modei ca o fareconomid animad si propulsai de nite vectori esemli:
tendina sezonietr, marca, brand-uji logo-ul, laolalt cu mecanismele de advertising. Partea
a treia a capitolului Il, este axape studierea teoriilor sociologului francez Jeaudillard,
in care bunurile de consusn implicit item-urile vestimentare sunt privite caste semne
lipsite de semnificge intr-o lume construitpreponderent prin imaging in care nu mai are

loc schimbul simbolic autentic, moda servind nu rpaiin construirii unui rol social



individului care, de multe ori nu are kgra cu eseta sa ultind; se va face apoi distitia
net ntre achizie (de mod) ca nevoie redélsau ca dorifd, expresie a unor pulsiunii se
inceard evidenierea motivéei reale pentru care oamenii se igm@nteaz - din spirit de
conformare sau de froad Capitolul 1ll se ocup de dod concepte antagonice - glamour,
adus n scehde celebriiti si orchestrat magistral de industria occidentdé fashion i
deconstructivism, specific designului conceptualsapge scena modei de designerii japonezi,
Scoala de la Antwerpi succesorii & conceptuali.

In planul obiectualiarii ideii au existat dofi etape, legate intre ele tematic: o
prezentare de madn accepunea clasig a naiunii, excepia fiind constituit de prezeta in
locatie a unor statui-haine carégbrau forma vie a anatomiei umasiecreau spectatorului
senzaia de viu in vreme ce haina nu mai era lacd# nici un trup. “Sculpturile” amintesc de
statuile antice care, #snu mai reprezidt corpul umansi fiinta implicit, doar forma
tridimensional pastrand ceva din ceea ce a fost addentitatea reéla unui individ, esea
ultima a fiintei sale. Impreun cu piesele vestimentare construite simgiuiguros, dar
beneficiind de un aport de culoare consistent,iiasmlin picturile Soniei Delaunay, s-a
Tncercat prin cola@ ldentitifi absentesublinierea ideii £ totul este posibgi revine la viaa
n momentul cand individul falege & pentru asi modela exteriorul este nevoie de rapelul la
spiritualitatea datde ari si culturd. Moda \dzuti ca o pseudoidentitate independeint lipsa
subiectului uman este obiectul acesteiw, urmat de un alt tip de performar®ochia-
calendarin care sunt implicate domenii conexe artistiogsign vestimentarsi fotografie,
realizate prin aportul special al fotografei CriRada, ce are in vedere, de data aceasta
sublinierea caracterului efemeii ciclic al modei, prin realizarea unei singureege, ce
contine 12 layere ce induc privitorului ideea calendlairce nisoad trecerea timpului,
simultan cu pasajul tendelor sezoniere, subliniate de layerele pe care fubtedi peste

cap, pentru a fi mereu altfglaltfel Tnvesmantat.

Capitolul | MODA INTRE TEORIESI PRACTICA

S-a considerat necesar, intr-o prinmstana aducerea in prim plan a defiior
fenomenuluisi epifenomenului. Tn acest caz, interesearmi degrab incadrarea modei n
categoria epifenomenelor. Epifenomenul este urmrfem secundar care nege un alt

fenomen, 4ra a-l influena.



Se constituie Tn obiecte ale modei, dafoititcircaturii lor simbolice, vemintele, iar
la modul general tot cene de aparga si de aspectul exterior al corpului uman. Moda
presupune, irismsi un context mai larg ce c@ne o sumi de curente artistice, intelectuale
sau literare, ce se pot intitula, generic, asffekmenul de matlapare pentru prima dain
anul 1482, desemnand o maaieplectiva de Tnvgmantare, etimologic derivat din latinescul
modu s- mod- masuf, fel de a fi, mod de via darsi reguki, lege, normi. ldentificarea
modei cu vestimenta este o conseatha evoldiei cuvantuluisi a semnificsiei acestuia.
Termenul a intrat in circufie la sfasitul sec. al XV-lea, semnificand modul de utilizare
decomercializargi de produge de imbficaminte. Peste trei sute de ani avé&apete o nau
semnificaie, aceea de a urma o linie gen&rde a fi in pas cu actualitatea.

Moda este un fenomen care dértin contactul social, deci, din socializare. Marea
majoritate a teoreticienilor au relanat conceptul de mégd cu practicile estetice ale vie
cotidiene, subliniind caracterul ei temposaciclic, sau au rekponat moda cu atitudinilgi
comportamentele de consum, de acumulare a unordititiobunurisi accesorii materiale.
Ea urmeaZ un traseu ciclic constant sau conform comieepdeterministe, refleat
evenimentele politice, economice, artistigiiintifice si tehnologice ale vremiii niciodag nu
Se constituie csi cauz, ci doar ca efect.

Haina, ca obiect de maddevine fapt social doar in momentul gientizirii de catre
individ al relaiei dintre acest obiegt functia pe care o dme, apoi fapt cultural cand acesta
remar@ prin corelaii, functile sociale ale acesteia: proteg semnificarea statutului,
infrumuseare, semnalizare sex#@atonstituindu-se intr-un limbaj ca oricare altdpabil de
a transmite mesaje. Astfel, prin costum poate fedwinat poziia sociai a purttorului,
averea sa, n@nalitatea, locul de provenigi varsta, ba chiar caracteguktarea de spirit.

Teoreticieni ca Rene Konig, Knight Dunlap, Georg®iel, Ernst Grossg Edward
Westermarck au elaborat diferite teorii asupra waggi pe care o au indivizii pentru
invesmantare, identificandu-se, astfel trei categoriing@pale: teoria comportamentului
modest (modest theory), teoria infrumgdse (adornment theory)si teoria protegei
corporale (protection theory). Dunlap este tecig@tul care a fundamentat teoriei praieic
corporale; conform acestuia, nevoia individuluiedse imhtca, se datoredadn cea mai mare
masur, dorintei de protege in fga condiiilor climaterice si geografice. Rene Konig
evideniazi patru factori esgrali care permit explicares interpretarea dinamicii modei n
societatesi acestia sunt: tendita fireasé@ de exhibare a corpului ing@antatsi ornamentat,

curiozitatea umansi dorinta de explorare, nevoia de a se face observat frulcadei



colectivitati si deopotriva dorinta de a fi acceptat détee ceilati membrii ai grupului, factori
care situeax varianta sa Tn cadrul teoriei infrumuse. Tot aici se incadreazteoretizrile
lui E. Grossesi E. Westermarck, care gus ipoteza invgmantrii si a Tnfrumuseirii
indivizilor din dorinta de a atragei a incanta, deopotrivcu G.Simmel, care nu exclude
aceast ipotez a atradei sexuale, pe larigcele dictate de necestit Rene Konig va face o
diferertiere intre nevoile téonale pentru care oamenii addphoda: protege si pudoaresi
intre nevoile irdonale cum este nevoia de distinggirampodobire.

S-a urnarit apoi evoldia modeisi Tnceputurile teoretirii in acest domeniu in trei arii
diverse de interes, ca literaiursociologie, psihologie. Literatura face parte @diceste
domenii, pentru & se constituie ca primul cadru istoric in care simatesi consemnate
observai legate de costungi vesminte, bazate pe descrierile literare, maniieste devin
mai pregnante in secolul XIX, odatu apatia curentului dandy, in Anglia prin Georges
Beau Brummel, iar in Fraa prin Charles Baudelaire. Balzac este inclus ®stacapitol,
datori& preocugrilor sale pentru tot ce inseaistiinta invegmantrii, fiind primul care
opereaz cu termeni ca ,I'elegantologie”, adigtiinta elegatei, ,lJa modilogie”,stiinta modei
sau ,la vestignomie” sagtiinta care studiai raportul Tntre vgmantsi statutul social al
purtatorului si permite decriptarea acestuia prin intermediulofibmiei si vestimentée,
apirute Tn La Traite de la Vie Elegante(1830). In ceea ce priyee estetica dandyism-ului,
se constat deosebiri Intre dandy-ul francezfale cel englez. In vreme ce englezii au pus
accentul mai degrabpe manifestarea exteridgagi concred, nelipsit insi de semnificae,
francezii au dus aceste principii mai departe tifieand tipul dandy-ului cu tipul artistului
si al ganditorului prin exceled. Baudelaire a azut la randul &u, in Brummell ascensiunea
banalului ridicat la rangul unui principiu in case oglindea perfegi-i oferea cadrul ideal
pentru asi etala crezurile, in primul rand, cel al supetaii aristocratice ale min. La
Wilde va ajirea ideea de frumugeficuti si transpait prin intermediul vemantuluisi al
gandirii.

Dandysmul a apyut in acea perioda de tratigj cand anungi oameni puteau concepe
0 nou idee, redefinind astfel ideea de aristdiera- 0 aristocrge a gustului, dublatde un
spirit elevat. Doctriai a elegatei si a originali&tii, dandysmul poate fi considerat un fel de
cult al sinelui, o cultivare a propriei persoanizuta ca o forma de ari.

In domeniul sociologiei, s-au analizat din perspictronologid, teoriile modei
elaborate de Thornstein Veblen, Georg Simmel, asaizi sub semnul teoretirlor

clasice asupra modei, Herbert Blumer cu teoriacgelegusturilor colective, Pierre Bourdieu



cu conceptele de gust, capital econosiicultural, factori esegali in operarea alegerilor
indivizilor si nu n ultimul rand, perspectiva semiologi lui Ronald Barthes.

Pentru Veblen,Theory of Leisure Clajsnotivaia esefiala pentru achiziile modei
este aceea a g#@arii si mentinerii unui statut, unei repuiaonorabilesi a unui prestigiu
social. Cheia cdigarii unui astfel de statut este etalarea cat nagdidf si ostentatid a
bogitiei, conform regulilor dictatede puterea finangigr de dorina de lux remarcabil.
Vesmantul este ideal ca mijloc prin cate afirmi statutul social in retonarea cu semenii
din cadrul aceleia “caste” si, la fel de bine, la modul colectiv, undé poti etala
superioritatea castei tale asupra tuturor celerldl. Veblen este cel care va aduce in prim
plan ideea consumulydelegat”, care ar fi acela practicat de femei,ciopsl de a semnifica
statul sociaki potenta financiad a partenerului.

Simmel, sugne, printre primii sociologi, ideea confornireia moda se propagle
sus in jos, de la clasele sociale superioare tat stgputere financiat, catre clasele sociale
inferioare. De Tndatce masele incef gmite moda claselor de sus, acestea vor adoptatd n
modi care § o diferenieze de mase, acest proces fiind continuu. Te@igesinscrie n
traditia sociologi@, ca teoria propagii verticale a modei, sau teoria fluxului vertical
modei (trickle-down). Intreaga istorie a modei ilesz deopotriv vointa individului de
diferentiere si dorinta de conformare la o noinsociak. Potrivit lui G.Simmel moda exist
cand se indeplinesc cele docondiii: necesitatea unitii si necesitatea diverdtii. Moda
ofera distingie individuak si coeziune de grup in cadrul acekliiproces dinamic. Conform
acestei teorii, un nou stil trebuie introdus @apsoduc iar dualitatea dintre inovie si
imitatie, distingia darsi includerea social

Herbert Blumer, mai tarziu va gute ideea lui Siemmel in care moda estaNi ca o
manifestare a socialului, dar mod#imlul elitei. Elita nu este determirigin afara procesului
social, ci devine ea 1ag elita, tocmai pentru £ membrii &i sunt primii care sesizeaz
orientarea in care aceasta se va dezvolta. Moda ppa intermediul unui proces de seiec
sociak care oglindgte orientrile, tendinele generale ale gustului colectivtianand ntr-un
camp lipsit de criterii apteidaca distinaia necesarintre autentigi fals. El inverseaz astfel
argumentarea teoriei lui Siemmel, conforiineta, elita modei credazamoda pentru a-i servi la
diferentierea proprie. Nu este elita cea care facetierétmshionable”, ci sunt modernitatgia
compatibilitatea cele care vor permite elitelise ataeze.

O noutate in planul dezbaterilor sociologice oerezenta abordarea modei dee
sociologul francez Pierre Bourdieu. Teoria gusturgociale, pe care acesta a expus-o in

lucrareaLa Distinction: critique sociale du jugemeli1979) reiasi accentueax ideea



imitatiei modei claselor de sus détre clasele de mijloc. Bourdieueste sociologul caeslus
pentru prima datin dezbatere termenul de capital cultural, astgitalul cultural, nu numai
cel economic, il claseape individ in ierarhia social

Teoretizrile moderne asupra ymantuluisi modei se vor imbagi cu perspectiva
semiologia a lui Roland Barthes saacum este ea prezeritét cartea sa de refetinSistemul
modei.Sistemul modei se refenu atat la veminte ca artefactei nici la reprezeritrile lor
iconice — cu toateacfac parte din obiectulas de cercetare — ci la modul in care, un obiect
imaginar devine real prin convertirea imaginii imbhaj. Imaginea in sine ofersensuri
multiple de interpretare, pe cand traducerea savinte restrange felesul du, ficand-o &
fie perceput adecvatsi de ctre un public diversificat. Pornind de la eviteerea moda
reprezini un fenomen de masautorul va realiza in lucrarea Systeme de la Modprima
analiz semioti@ a vestiment@gei asa cum apare ea desdri$n revistele de mag ca
vestimentde plastié, ce red prin imagine un anume articol de Tratiminte si ca
vestimentge verbal ce descrie prin cuvinte vestimemdain caui. Analiza semiotig
aplicat, aici, de @tre Barthes, merge pe tradiscolii lingvistului Ferdinand de Saussure,
astfel moda fiind §zuta ca un sistem de semnifiga

Din aceast sumad trecere in revidta teoriilor sociologice ale modeazute ntr-o
perspecti¥ cronologi@d se pot desprinde cateva caracteristici gslen ale sale: este
intemeiad pe dorina de conformitate in cadrul grupului social, giade distingere in cadrul
aceluigi grup, se realizeazprintr-un proces de imitee sau copiere prin intermediul unei
seledcii colective bazat pe conceptul de gust, la randaudributar unui capital economic,
darsi cultural dobandit, in dorta mai mult sau mai pun constienti de rupere de trecyi de
cautare a inovaei.

Abordirile teoretice ale psihologiei sunt cercetate tima parte a primului capitgi
au in vedere perspectiva lui John Carl FlugeErwin Goffmann. Moda este privit ca 0
contradiie din punct de vedere al psihologului John Karugeél, influenat de tezele
psihanalitice freudiene. Tn opera sa, el avans@eea ca inwnantarea este o metode
formare oarecum comprongigntrucat vine in opoge cu dorinasi placerea copilului de g+
infiatisa nuditatea, cenzurand mai tirziu din punct de reedmcial, comportamentulis
natural pentru adaptarea in societatin folosul pudorii. Folosindu-se de modelul fréard
el a tras concluziaacne ngtem 1n tiparul unei iubiri de sine, de tip nardisisi prin urmare,
tendina fireasd ar fi aceea a adninii trupului si a afisarii sale cu scopul de a g&@a
admirgia celorlati, ceea ce poate fi observajou la varstele mici. Aceaststare a unei

nuditati idilic infantile va ceda odétcu intersectarea cu cenzura asagmicipiilor pudorii si



a modestiei. Copilul va trebud senune la plcerea absorbirii sinelui, corpul va fi acoparit
rusinea va aprea atunci cand prea mult din trup va fi revelagsrwantul este ambivalent,
pentru @ in aceeg masul n care acopércorpul, servind astfel tendele de inhibare,
permite intr-un grad Thadi cu totul nou, modaliti de expunere aflate la un nivel superior.
Hainele ascungi atrag atetia asupra corpului, simultan.

Percegia semnelor vizuale cum sunt hainele, accesosgileinfatisarea fizié
contribuie la simplificareasi la crearea sensului reidor sociale, in urma proceselor
perceptive, indivizii §i formeaz opinii pe baza unor percgippozitive sau negative
determinate de vestimefia Vestimentfia este importagtatat in relgonarea individului n
societate cu membrii asémitori siesi, cat si pentru formarea imaginii de sine.
Vestimentatia reflect, Intr-o anumi masui cine suntem n refee cu noi 1gine si cu atii.

In interaciunile sociale, individul este astfel, expisupus ochiului public care i va infirma
sau confirma ogunile vestimentare, mai mult decat atat, acestdi \ceptat, asimilagi
valorizat corespuritor in cadrul grupului@i social. El este protagonistul principal pe scena
sociak iar , ,rolul” pe care acesta 1l joac presupune un set de norgiele reguli ce trebuie
respectate pentru amplasarea sa perfént contextul social. Odat cu modificarea
prescripiilor acestor normesi reguli ale rolului au loc schinabi in planul fenomenelor
vestimentare.

Erwin Goffmann a demonstrat cum tiaoeaz si reagioneaz individul in
interagiunile sociale sub impactul prezencelorlati si al motivaiei de mefinere a unei
impresii favorabile despre sine TgsuJn individ aflat intr-o pozie sociak dat trebuie "%
joace un rol" prin care trebuie Tmplinitateptirile sociale. El va trebuiasrecurd la
"echipamente expresive standardizate" in scopuatrakirii impresiei receponate de o
anumiti audiena. Goffman aduce in prim plan conceptultdg - front, care desemneaz
rolul pe care trebuiead joace individul. Hainelai stilul in care sunt purtate, fac parte din
comportamentul expresiv al actorilor sociali, pntermediul @rora acetia se prezirit unui
public, audiere, incercandasdobandeasco identitate pozitiz. Astfel, "ne punem in sc&h
regizand si interpretdnd o performare prin care n@enc s lasam celorlati impresii
favorabile despre noi §me. Un alt concept lansat de Goffman este ceffaté personal” -
personal front - care se identificu fungiile expresive ale hainelor, insemnelor rangului,
obiectelor care 1l ingesc pe performer, deopotiicaracteristicile legate de msex, varst,
dimensiunesi aparema fizica, tinuta corporal, stereotipiile discursive, expresii faciale,

gesturi.



Capitolul I MODA CA EXPRESIESI REFLEXIE A SOCIETATII DE CONSUM

Daai primul capitolsi-a concentrat ateia asupra reflexiei modei in societate, pévit
prin prisma teoriilor elaborate asupra sa, capitiblse ocuf cu revelarea aspectelor de ordin
economic, strict pragmatic pe care moglain particular vemintele, le implid@ prin intreg
mecanismul complex de la prodiz specializat, la metodelesi strategiile de promovare
specifice, paila achiziia acestora in randul consumatorilor. Se arsgte, apoi dup aceast
etafd, punerea semnului de echivatefintre produsele modeai bunurile de consum, ca
elemente dinamice proprii socigi consumeriste, In care umanitatea sasitgpisind pe
teritoriul politicilor de globalizare specifice e¢lde-a doua jutati a secolului XX. Unul
dintre obiectivele principale, este acela de a detra pe baza teoriilor sociologului Jean
Baudrillard, mutéia produd la nivelul consumului individului si anume, de la consumul de
obiecte la consumul de semne, n care nevoia thaii este surclasati chiar anulat, de
semnificaiile pe care achigile le propag n randul consumatorilor.

S-au analizat, astfel, din punct de vedere istprimele manifesiri ale produgei
specializate, de la statutul primelor confecere aflate la dispoza aristocraei, infiintarea
primei case de mada lui Frederich Worthi apoi la expansiunea acestui tip de afacere in
prima jumatate a secolului XX, specific modei parizienegi ulterior, socieitii de tip
occidental, pé&nla democratizarea madia vestimentgei prin apaitia industriei de pret-a-
porter. Conform perspectivei traidinale asupra infrastructurii modei, edigtatru nivele ale
industriei de modt primul nivel este cel al prodatorilor de materie prirhy, adic cei care
produc fibrele textilesi utilajele specifice, al doilea nivel este repmzt de designeri,
producitori, vanztorii in sistem en-gros en-detail, cel de-al treilea nivel este repreaede
lanturile de retail unde sunt incluse toate tipurile magazinesi de puncte de vanzare
specifice industriei goare,si cel de-al patrulea nivel, auxiliar, care conezidatre ele toate
celelalte nivele prin intermediul presei de speizitd, reclam, agenii de cercetare,
consultag, analsti de mod, care joag un rol cu teii, Tn procesul comercial dinspre
produdtor spre consumator.

Strategia anilor '80, a globatidgi marcilor este nlocuit actualmente cu tendan de
repoztionare a lor in cadrul unor structuri mult mai amyphdesrate imperii ale modei pe
modelul geo-politic oferit de actuala Uniune Eurayge (trustul LVMH numara nu mai pin

de 23 de firme axate pe prodiacde bunuri de lux).



S-au ales, astfel, spre andlidoui categorii de elemente esehe cu care opereaz
moda: tendirele sezoniergi conceptul de ma#gi implicit de logo, ce regesc & dinamizeze
intr-un flux continuu, variile la nivel global asigurand triumful sistemulmiodei, pe baza
strategiilor de marketing din ce in ce mai comp|eqa@icate pe nivelulunei socigi, aflate
n goana semnaii statusului social. Astfel, tendia, la modul general, este o orientare care
reflecé ceva considerat a fi la m#@ntr-un anume moment. Este o difecsau orientare care
poate fi prezeiitin orice domeniu de activitate, social sau adisé d noti de actualitatgi
noutate. Caracteristica de Baz tendinei este tocmai capacitatea sa de schimiiatienpul
de viaa, relativ redus. Tendin este o schimbare graduahre produce un anume rezultat in
functie de domeniul in care se manifesE greu de precizat in avans cat va suptavie
tendina, marea majoritate a tendahor inglobea& niste bunuri sau produse de larg consum
care sunt astfel gandite Tncd permit achiztionarea la o scarcat mai lar§ de
consumatori. Deopotrivcu aceste tendia generale, un factor foarte influent il reprexzest
numitii trendsetterssau lideri de opinie, cei care care sunt capabilimgpura o tendina in
modi, prin abilitatea de a atrage famiprin capacitatea de a-i inspira pe ceildin punct de
vedere vestimentar.

[y

Alaturi de aceast nevoie perpetu de a fi “Inregimentat in armata tendfor

elaborate intr-o gafinextrem de diversificét in scopul satisfacerii dotlor si nevoilor,

” A

unei game largi de consumatori, s&wah idealul acestora de a fi asimilai “etichetai” in
numele unor firme ce produc bunuri de lgixcare vor fundona astfel perfect pentru a
semnifica puterea lor de cugrpre.

Marca reprezirit ceea ce conférpersonalitate unui produs, acel ceva care face
consumatorul sfie atrassi sa dezvolte fidelitatea f& de un produs, chiasi dupa plecarea
celui care a lansat marca. Procesul “brandingdhgépe, simplu, cu metoda stai numelui
creatorului pe o familie de produsiemplica crearea unei imagini cofape specificul acelui
tip de afacere, imagine care va personajfizadividualiza produsul in randul competitorilor
sii. De difuzareasi promovarea ei se oca@ipntens reclama, dar valoareaincii sta in
prestigiul catigat de-a lungul timpului, durabilitate, reptiéasa in randul consumatorilgr
gradul de fidelitatai dezirabilitate pe care o poate genera in consanna#®vem astfel, mai
multe concepte care definesc ideea de madentitatea rércii, imaginea narcii precumsi
exprimarea grafig, vizuak a marcii, prin logo.

Marcile Tn mod sunt echivalentul culturii de consum de tip ocoidé unde

experiena creea cererea mai repede decéat produsul.



Un alt aspect al cerceti este dat de studiul asupra publigit angajai in cadrul
sistemului modei. Publicitatea in niodsi gasete proprile moduri de existgnhin sfere
specifice produgei si consumului in care sunt implicate ngla de interdepende# dintre
cuvant si imagine si reprezini unul din pilonii de varf in crearea marilor mituale
moderniditii care sunt: abundeém, buristareasi fericirea prin progres economic Primele
manifesiri ale reclamei, apar prin intermediul ilugtilar de modi, in jurnale ce aveau
scopul & propage ultimele noati in perioada secolelor XVIII, XIX. Pe i8ui ce societatea
a progresatsi a aprut fotografia de mad ilustraiile vor fi Tnlocuite de imaginile
fotografiate, aprute intr-o multitudine de reviste (celebra rewiStogue a fost infiitata in
1892).

Acest progres care s-a produs la momentul acgldaioreaz existena, expansiunii
pietelor de pret-a-porter, precugn sectorului de vestimenia sur-mesure, deopotéivcu
perfegionarea industriei de advertising, care a incepsiesimplice mai mul§i sistematic n
segmentele de pig incercand &gaseasa strategii pe careade aplice in funge de tipul de
consumator, cu privire la vaiistsexsi apartenetd sociak. In acelai timp, impactul unei
estetici modernegi actuale, a@tura@ implemendrii unor noi meserii: copywriter, designer de
avangard si fotografie au dus la o schimbare majarceea ce reprezenta reclama deanod

Odat cu inceperea concunen acerbe intre anci din perioada anilor '70 '80, n
reclamele pentru blue-jeans, apar primele semnédetigzare perceptibile in conatde
induse privitorului. lat cum imaginea publicitérincepe & exercite magisi catharsis in
sensul dat de Aristotel acesteitinai, pentru & permite spectatorului o identificare sporitan
imediat si identificari multiple schimband personajul.

Un rol esenal in promovarea produselor modei |-au avut prézée de podium, dar
mutaia esefiala se produce abia in a doua jtate a secolului XX, cand anii '60 march&az
nceputul folosirii spectacolului de mbdca uneaft de marketing in scopul promini
produselor, realizate prin intermediul licelor acordate, deitre casele de madcelebre. In
anii 1970si 1980, vizibilitatea publig si grandoarea prezemtlor de mod este intr-o crdere
accentudt, avand dimensiunile unor adesite spectacole ce concentriepmblic numeros. In
1980, Thierry Mugleri Claude Montana au pus in sdéemontri spectaculoase de mad
care au alungat complet modelul preZzgntle mod, specifi@ saloanelor de couture. Mugler
a mers paihla angajarea unui impresar rock calié sreeze spectacolul, la care au asistat
6000 de persoane. A fost pentru prima data, cafustaaccesibl o prezentare de couture

unui public atat de numergsmarcheai primul semn pentru show-ul de niodare aveais



deviri mijloc de divertisment in masin decada anilor '80, televiziunile au Tncepiitpseia
prezendrile de mod pret-a-portesi sa le difuzeze, fapt care a condus daglrea audietei
pentru acest tip de manifést Familiarizarea crescaad publicului cu defileele de mada
dus in cele din urnla promovarea imaginii ,supermodelelor” la Tncepwnilor '90. Paa

n acest moment, modelingul ca profesie era acteptial, dar din acest moment, s-a produs
turnurasi ceea ce avea slevira cultul personalitii Tn diferite domenii ale divertismentului
acum §i face apatia.

In cea de-a treia parte, se analizempdul cum conceptul de nevoie a consumatorului
este, de cele mai multe ori gwspeculéie de marketing, pentruii@rodugia in sine a dejit
demult, capacitile reale ale cererii piei. In ceea ce prigte produdia de bunuri de consum,
supraexting si etalat Tn multitudinea de supermarketuri - noile tempée@vilizatiei actuale
- caracteristicile de care se butwceasta, sunt viteza, inconstagi variabilitatea. Uzura
morak a obiectelor este parte integraret procesului accelerat, impréuou permanenta
dezvoltare a tehnologiilogj ele la randul lor, din ce in ce mai performaiéturi de viteza
acumuirii informatiilor.

Accepiunea tradionali ca fiecare obiect dene o singut functie usor detectabd, si
anume aceea a Uutfiti sale, se pibuseste odai cu cungtintele actuale asupra psihologiei
umane, despre rolul valorilor in adoptarea deoizilDbiectele devin multifunionale pentru
multi-satisfacerea cligior sai, intr-un joc al sedui, sesizat cu mare acurgdede Jean
Baudrillard, sociolog francez de faciustructuralisi. Pe nmisuii ce oferta crge, nevoile
umane ¥méan din ce in ce mai go legate de supravigirea biologi@ si mai degrab, de
nevoia stringertde individualizarei personalizare.

Anii '80 sunt considena marcani in trecerea de la consumul ostentativ la consumul
de lux, nu atat pentru valgte distinctive, cit mai ales, ca expresie a irdlalismului
egalitar. Teoreticiagi sociolog apreciat, Jean Baudrillard va fi celecaa dedica numeroase
studii si critici societiti de consum, fiind apreciat ca unul dintre ganditwizionari ai
postmodernismulusi poststructuralismului. Teoria sociologia lui Baudrillard d marturie
asupra schimburilor majore paradigmatice argumehtdeea &, atunci cand produsele se
muti de pe d&ramul fungionalitatii pe cel al semnificgei, avand reflexia unui semn, ele devin
purtitoarele unui mesaj social; devine astfel opéramalogia dintre un sistem al obiectelor
(al produselor}i un sistem al semnelor (limbaj).

Baudrillard va dezvolta o genealogie a semnelofadesati pe trei nivele, sau trei
stadii corespondente unor perioade istorice. Primudl este fondat pe principiul imitai si

presupune existeéa dualismului, unde apan@te mascheazrealitatea. Al doilea stadiu este



fundamentat de existenproduselosi a produgiei, care creazo iluzie a realitii. In stadiul
trei, fundamentul este dat de simulare - apatencreeax realitatea. Nemaiavand nicio
legatura cu realul, imaginile sunt reproduse dum model, fiind specificlipsa unui punct de
referina necesar in delimitarea dintre adewi fals. Baudrillard caracterizeazepoca
postmodera ca fiind o deviere de la stadiul prodiec (ce insemna funionalitatesi utilitate)

la stadiul aristocratic al sedig ce §i gaseste satisfaga Tn exces;i exagerare (consumul
nefolositor, surplusul de produse surclasand newtel baz ale consumatorilogi etalat mai
cu seama de celebriit). Sedutgia va lua locul apareei, negand astfel realitatea,
profunzimea, semnifi¢a etici si adevarul.

Din punct de vedere al metodei semnelor, aplicataceste trei stadii de dezvoltare
vazute 1n istorie, analiza ara@a astfel: in epoca imiti@i, vesmintele se reférstrict la status,
ele semnifi@ ordinea natural a lucrurilor fira nici o ambiguitate. In epoca mod&rn
produgia va da ngtere unei oferte de yminte pe scdrlargi, ce nu vor mai furtona ca
simbol al statutului social, va prima astfel impota faptului, in ce @sur, indivizii sunt
prin intermediul vemintelor, autentici apgnatori unui statut, sau doar se prefac. In ambele
faze, atat imitae, catsi produgie, semnificantul trimite la un feles de ba¥ fie el inerent
sau doar construit. In faza numite Baudrillardde simulare intr-un contrast total cu
trecutul, suntem confrunifacu vegmantul postmodern, care nu mai are nimic de-a tace
traditia sau cu ordinea socialci se refet doar la sine Tngy ceea ce insearinmoda doar
pentru sinei Tnsine. Aceadtforma modesi a realititii, golita de cominuturi, care #mane §
se reflecte pe sine ingune lag doar cu semneafd semnificaii. Din perspectiva lui
Baudrillard, codul este cauza similitudinii indiVar la fel casi a deosebirii dintre ei. In
Tnswi actul personalirii sau identifiérii individuale, oamenii citesgi se conformeazunor

coduri.

CAPITOLUL Il MODA INTRE GLAMOUR SI DECONSTRUCTIVISM

Doui concepte aflate in antitesunt puse in dezbatare in cadrul acestui capitol
Glamour-ul, terd recurent si atribut al socieitii de tip occidental, ce celebreastatutul
cucerit prin imaginea creatara nici un punct referaral externsi deconstructivismul care re-
creeai realitatea renund la ideea de structuprestabilis, la nagiunea de centrsi la orice
forma de normare, in sensul comun atelasului. Prin expunerea concred diverselor

formule stilistice prezente la nivel interranal, Tntr-o formui succing, s-a Tncercat



sublinierea caracteristicilor diferite pentru zovestului, reprezentat de designul vestimentar
occidental, (cu excej Belgiei), intemeiat pe ideologia sedei adud in discuie anterior,
prin teoriile lui Jean Baudrillardsi respectiv pentru zona Estului reprezentat deguesi
vestimentar specific culturii japonezg,ca o particularitate, designul belgian, repreaede
Scoala de la Antwergi urmaii sai, Intemeiat pe ideea de deconsti®gi recompunere
formak ca alternatig stilistici, intemeiat, la origini, pe teoria deconstructividon a
filosofului francez, Jacques Derrida. Moda londa@nszar situa conform acestei geaqari,
undeva la confluga intre cele daudiredii de creaie.

Din secolul XIX, incepand, imaginea cuvantul s-au constituit ca atribute
propagandistice ale stilului. Imagini ale deeinsunt puse constant in circtga dar si
artefacte, se ggesc la dispogia individului Tn scopul achigbnarii si stocirii lor. Astfel,
moda poate fi considetatun pseudosistem magico-simbolic; ceea ce vedemm,atu
paginile revistelor de madeste reflectarea muiei produse in stiluki tonul didacticist al
editorialelor din anii '50-'60, care orientau ferlgetitre o tendim expliciti in modi, spre
deosebire de imaginea oarecum halucinatorie cquaeari, meniti si faci consumatoruls
se identifice cu ea péda momentul achigiei. Scopului infial de informaresi orientare i s-a
substituit, asizi, mirajul unui anume fel de a §i de a te inftisa, iar ceea ce implicacest
proces nu mai este principiul copierii sau imég ci acela mai ptin corgtient al dorinei de
identificare. Imaginea modsi a feminittii este o construge, un produs al socigti, bazat
pe realitatea momentului pe cargiiurclaseag decele mai multe orgj este asocierea intre
ceea ce existin fapt reaki modul cumapareea, prin publicitatgi mass-media.

in presa de magq toate atributele tinefig frumusaii, a luxuluisi a dinamismului sunt
calitati ce se cer exploatate in imagini cafigpsata fi substituite readiti. S-a ajuns astfel la
0 ngiune sesizahil in majoritatea editorialelor de mbdi publicaiilor si exis& chiar o
publicaie, al crei titlu este acest&@lamour.incerciri de definire a termenului ne trimitice
calitatea de a atrage, dar intr-un mod echiidtuzoriu, citre o0 capacitate de a atrage la
modul misterios, incitant, ce stagte imaginaia provocand gustul pentru necontienal,
neateptat, colorat sau exotic, sau in alte adoepse refex la o alud si atitudine stranie dat
de elemente romantice, care fascideantangibil, vajitoresc, un magnetism Tascut
aldturat unui farmec personal combinat cu gate,si calitati fizice neobgnuite.

Prin intermediul bunurilor de consugh a reclamei legétde promovarea acestora,
femeilor li se promite transformarea imediat patrunderea pe unatdm al dorinei si al
posibilititii de satisfacere a sa. O altaracteristit a acestei nauni este identificarea

aproape perfegtcu modasi tot ce presupune atitudinea, alura, apgeavident, din acest



punct de vedere, priditla un nivel exteriorsi superficial. Glamourul se constituie ca o
imagine regizdt a realititii, ce inviti la consum, prin retare si perfegionarea péh la
dispartia eserei versiunii reale a unei persoane sau fitu§ubiectele sunt lucruri sau
persoane, de obicei, reificate printr-un proces mlemn de confegonare, ce seduc prin
asocierea cu una sau mai multe cal{@u cat mai multe cu atat mai bine).

Printre formele inferioare culturale, care au faati gitrunderea imaginilor n
dinamica metropolei secolului XIX, au fost teatr@epulare — cafes chantantes, vitrinele
magazinelosi aspectul sexului comercial. Imageria sedoare care defirge glamourulsi-

a subsumat moda, s-a constituit prin mixajufalsificarea noilor sursece combinau atat
aspecte pozitive, c&i aspecte negative, cum au fost satilet asa numite ,demi-monde”
sau ,café-society”, fapt petrecut peisnia ce elitele consacratg-au pierdut monopolul de
imagine si strilucire. Figura care simbolizeazoul limbaj este reprezentat de prototipul
curtezanei. Figura curtezanei coincide cu idee#hdeate a unui anumit tip de femeie, un fel
de profesionigt in crearea de iluzii, o figércentrai in noua cultur a aparetei si a
suprafeei. Desi, n realitate, curtezana era o femeiespbita, fie cAniirega sau actti, traiul

ei se bucura de ceea ce,adéth, constituia privilegiul elitelor aristocratice, tdata
sponsorilor ce Tnlesneau acest trai in schimbubriilor sexuale. Este pentru prima dar
cand realitatea este modifiggtrin imaginea vehiculatin exteriorul subiectului. Tn secolul
XX, limbajul comercial al aparg@i a agrut initial Tn marile capitale europene, unde toate
aceste forme superioase inferioare au fuzionat dand gtare unei game de subculturi cu
ideologiisi estetié proprie. Designerii, in sincronism cu cinematograif industria muzical

au inceput &si caute sursele de inspii@ in cultura s#zii. Marile magazine, industria
cosmetid si publicitatea au atras inotrde artisticesi au dat un imbold ideii de glamour.

Culori stridente, atmosférseduétoare, decoruri exotice, toate acestea, se coiastitu
ca ingrediente ale unor strategii meniteasigure intrarea curmgtorilor pe un &ram al
fagaduintei, darsi al fanteziei, unde bunurile au devenit simbokinklorilor care erau, mai
degrala, imaginare, decét utilitare. Celebritatea ca peagoeste o constrtie de imagine
suprapus peste un individ real, care nu benefigiae calitti peste medie, dar care poate fi
investit pentru gustul public cu o apatemeni sa creeze iluzia identifiarii oamenilor
obisnuiti cu tipul acesta de personaj. Glamour-ul esteancept integral, datorattis noi a
modernidtii societitii de tip occidental bazatpe capital, un limbaj al sediri codificat, o

construgie ce implici ideea de sedtie si artificialitate printr-un recurs imaginativ.



Deconstructivismul se intemetape ideea de deconsttigca intregului in elementele
sale constitutive care nu mai fuilmmeaz conform unei ordini prestabilite, presupunand
eliminarea ideii de centrgi structusi asa cum a fost ea concepuie gandire, panla acel
moment istoric. In arhitectiiracesta a fost definit ca o pradtia desfacerii intregului Tn
elementele componente, ce gothiar fungioneaz intr-o relaie de independe# unele faa
de celelalte In cadrul acestuia. Intreaga ideolagieeconstructivismului se bazéape
scrierile filosofului francez, Jacques Derridairape mai devreme,atre sfasitul perioadei
anilor '60 si marcheaz un nou concept al analizei semiotice post-straéitie. Se face,
astfel, referire, la comunicarea lui Jacques Dariiditulad La structure, le signe et le jeu
dans le discours des sciences humaimmesnunicare care aved $ie inclusi ulterior Tn
volumul din 1967 |’Ecriture et la différence” Punctul de vedere cu totul revpbnar expus
de Jacques Derrida Tn acéasbmunicare era dat, in esgnde atacul & indreptat impotriva
conceptului de "structdt, concept intemeiat in chip traidinal pe ideea unui "centru”, a
carui menire consta tocmai in asigurarea unei mabilitii, a structurii, printr-o serie de
constrangerisi limitari impuse jocului pe care sunt inclinai-I joace semnificatii Sai.
Suprimarea ideii de "centru" va avea drept cons&ciugi cum s-a specificat adesea,
instaurarea unei structurigmate unei ordini prestabilite sau, altfel spustansarea unui "joc
liber" al semnificdiilor. Teza jocului infinit al structurii elimii, de la bun Tnceput, ideeé c
rezultatul final al acestui joc ar putea fi o st sau o totalitate.

In 1988, Philip Johnson organizéala Museum of Modern Art din New York, o
expoztie numit ,Deconstructive Architecture” prin care noile cepte sunt aduse n aten
publici. Cladirile aratau conform acestui principiu ca un intreg formiat girti care aparent
nu dein nici un fel de logié@ a compunerii lor, ca intr-un joc al hazardului,care nu se
pierde, Ins, controlul asupra lor. In domeniul vestimeiga vesmantul este eliberat de
conotaia funaionak, facand uitai realitatessi sistemul de referigd fata de corpul uman, pe
baza reinterprétii si redimensioarii elementelor. In vreme ce vestul opt@agentru
sublimarea realitii si furnizarea de imagini anaginii, estul caut in realitatea existenio
posibila interpretare valahil si novatoare a acesteia in “distrugerea” intreguui
“pulverizarea” sa in elemente aror fungionalitate se ghideazdupa ali logica. Designerii
japonezi (Yohji Yamamoto, Rei Kawakubo) adsi in Europa terenul propice pentru
lansarea unui alt fel de abordare a modei, gamdibhceptuaki reflexiv, axad pe dorina de

conservare a nytenirii bogate a tradei.



Ca 4 poati da o descriere adec#anodei promovate de japonezi, critigiijurnalistii
modei vestice au fost ne¥dsa faci apel la vocabularul japonez de fiecare zi. Surkelee
inspirgie se gsesc in simbolurile culturale japoneze: teatrul Wapbmuntele Fuji cu a sa
valoare de simbol, prototipul gheishgifloarea de cirg dar unicitatea seageste in modul
aparte in care au ale§ se-interpreteze wenantul prindeconstruirealiniilor existentesi
reconstruirea sa intr-o cheie de interpretare pFppe a demonstrat in anii ‘80 ce putéa s
devini moda dezéirats de conotaa exterioad si superficial. Japonezii au foat, prin modul
de a concepe moda, intreaga viziune occidgndaterminand-o, astfeisi redimensioneze
imaginea prin asimilarea unei alte perspective, pnaiunde asupra reatiti. in mod cu totul
surprinztor, ei nu au fost exci iar arta lor privii ca stranie sau devigftci s-a produs acea
bresa in care au fost adoptsgi considerd ca inovatorisi originali Tn sistemul consacrat al
modei occidentale, bucurdndu-se de un statut agatte designerii occidentali. Prin
intermediul lor, s-a reit patrunderea n sistemul modei structurat de frangein, adoptarea
specificului n@ional ca strategie, intr-o zomnde valorile erau deja foarte concentgatane
pazite de criticasi jurnalismul de modl, interesd Tn asi apara propriile valorisi investtii.

Acceptarea stilului japonez, considerat nou, adteee a dus ulterior la succesul unui
grup de designeri belgieni care ausitsi ei, la randul lor, & foloseasg sistemul francez de
modi in favoarea lor. Designerii nordici preziein ,Antwerp Six” au creat un alt tip de
modi, de factui reciclati, genul de haine recuperate, gardupi ce-au fost aruncatg
carora li s-a conferit o altidentitate dup acest proces recuperatoriu. Moda cref ei nu
senina cu nimic din ce @puse pe podiumuri pématunci: nu era atat ostentdtica moda
englez, nici senzud ca cea italiay si nici atat de cerebralti@anak ca cea japonéz
Designerii au continuatascreeze impreur iar in 1987 au prezentat la ,London’s British
Designer Show” unde au fost repede remad@presa de specialitate, care a incepfac
referiri la ei numindu-i ,The Antwerp Six”, in mangartesi datoriti pronuniei dificile ale
numelor flamande. Péncatre sfasitul anilor 80 tai aveau propriile linii de design,
magazine propriki locuri asigurate in prezemtle de mod pariziene. Referifa la aceti
designeri ca la un grup subliniagimilitudinea lor ca identti si individualitati creativesi nu
pe aceea a crgei lor in care cofinutul, formasi imaginea promovétdifera de la unul la
cehlalt.

Obiectivul acestei teze a fost demonstrarea catdotele epifenomen al modei, cum
s-a specificagi in introducere. Trecerea in revisd principalelor domenii de manifestare,

inclusiv interesul pe care aceasta |-a suscitgenmetrulstiintelor teoretice, parcursubis



istoric extrem de complex, In care ea se constitwim s-a speculat de multe ori, ca o oglind
a sociedtii si nicidecum ca factor determinant in ewtduacesteia, asimilarea produselor de
modi ca bunuri ale socigii de consum, ajurasin pragul isteriei achigei cu orice prg din
care nevoia reala fost complet substitditn favoarea semnifieii in cadrul grupului social,
multiplele si diversele fgete ale formulelor stilistice in care moda s-a cetizat global,
urmand fidel mutgile produse in sociéti diverse in condii istorice date, Tndreptesc
afirmarea statuluiz de epifenomen, akeei triumf a ajuns &i creeze statutul neligitimat,

Tnca al unui fenomen real.
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